商品条码 编码信息通报规范

Bar code for commodity —— Specification for numbering information notification
（征求意见稿）
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前    言
本规范参照国际物品编码协会（GS1）制定的《GDSN通用规范》和《全球商品数据字典》标准并结合我国实际情况制定。

本规范为首次发布。

本规范的附录A、B、C……为资料性附录。

本规范由中国物品编码中心提出并归口。

本规范起草单位：中国物品编码中心
引   言

商品条码编码信息通报规范是建立健全统一、高效的全国物品编码与标识管理体系的重要组成部分。通过对零售和贸易流通领域商品信息的统一编码、采集和通报，有助于提升企业对供应链的全程管理和信息化水平，对于规范我国商品条码信息资源建设，构建物品编码与商品信息服务系统，提高我国企业的国际竞争力发挥着技术支撑的作用。

本规范是在零售业日化和饮料产品广泛调研基础上，参照国际物品编码协会（GS1）制定的《全球商品数据同步（GDS）通用规范》和《全球商品数据字典（GDD）》规定，并根据《商品条码管理办法》、GB 12904-2008《商品条码 零售商品编码与条码表示》的原则，结合我国零售和制造企业商品信息管理与应用现状以及国家商品信息服务平台建设的实际情况制定的。本规范具有以下特点：实现了计算机行业术语与条码行业术语的有机结合；规定了用于贸易流通中商品编码的信息采集、通报和同步等的格式及要求；对商品属性字段采集和通报规则做了必要的细化。
商品条码 编码信息通报规范

1 范围

本规范规定了商品条码编码信息采集和通报的基本术语、属性定义、业务规则并给出了示例。
本规范适用于零售和贸易流通领域中的使用商品条码的预包装产品编码信息的采集和通报工作，也可供企业设计、开发与产品相关的各类信息管理系统时参考。
2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，其仅注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
GB 12904—2008　　商品条码 零售商品编码与条码表示
GB/T 1988－1998　　信息技术  信息交换用七位编码字符集
GB 2312—1980　　信息交换用汉字编码字符集  基本集

GB/T 2659—2000　　世界各国和地区名称代码

GB/T 12406—2008　　表示货币和资金的代码

ISO8601:2000　　数据存储和交换形式　信息交换　日期和时间的表示方法
中华人民共和国国务院   《中华人民共和国标准化法》
中华人民共和国国家质量监督检验检疫总局　　《商品条码管理办法》
中华人民共和国国家质量监督检验检疫总局　　《企业标准化管理办法》
3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

编码信息通报  numbering information notification
已拥有厂商识别代码的企业应当按照有关国家标准编制商品代码，并向中国商品信息服务平台上报商品条码编码信息。
注：编码信息的通报，不仅指商品信息的注册，还包括了商品信息的修改和变更。
全球商品数据字典  global data dictionary
在GS1商业信息标准中使用的全部商品数据元素的定义和属性的知识库。

贸易项目  trade item
是指一项产品或服务，对于这些产品或服务需要获取预先定义的信息，并且可以在供应链的任意一点进行标价、订购或开据发票，以便所有贸易伙伴进行交易。
注：它包括各种单个项目及其不同包装类型的各种形式。本文件中，若无特殊说明，贸易项目都指的是“产品”。
主数据  master data
描述供应链当中每个产品及参与方的规格和结构的数据。
注：只有GTIN能确定与产品相关数据的惟一性，这些数据为静态，不依赖于交换。交换的只能是在策划、出售、购买和交货周而复始的贸易过程中被确定的数据。
全球商品数据同步  global data synchronization
运行在多个不同系统中的一个过程，这个过程不断协调这些系统中的商品属性，保证这些商品属性的值的一致性。
数据池  data pool
根据GS1全球统一标准建立的，保存本地区商品的详细信息的商品目录。
注：与GS1全球注册中心互联，并为数据提供者和数据接收者提供商品数据发布、订阅和搜索等服务。一般由GS1成员组织建立和管理。

GS1全球注册中心  GS1 global registry
全球商品数据同步的商品总目录，用于保存商品的目录信息、参与方信息及所属数据池的信息，用于注册和标识商品主数据的原始位置和实际储存位置。
全球商品数据同步网络  global data synchronization network
是由分布在全球的多个经过认证的数据池和一个全球注册中心商品数据库组成的保持商品主数据、参与方信息和价格信息同步更新的网络系统。
中国商品信息服务平台  ANCCNet
是基于GS1全球统一标准和计算机网络技术，以商品条码为核心，与全球互联，涵盖商品编码信息基础数据库以及相关数据服务的商品标准化数据中心。
注：不仅包括用于全球商品数据同步的数据池，还包括中国特有的数据项，是中国商品条码编码信息通报的惟一网络途径。

中国数据池  China trade item database
以商品条码为核心的商品编码信息基础数据库，是中国商品信息服务平台的核心组成。

参与方  party
任何位置参与供应链的任意法律、功能或者物理实体，可以是数据提供者、接收者或使用者。
必要属性  mandatory attributes
当某个商品属性的值为必填时的属性。

可选属性  optional attributes
当某个商品属性的值不是必填时的属性。

4 符号、代号和缩略语

下列符号、代号和缩略语适用于本文件。

CR
Change Request
变更请求
CTID
China Trade Item Database
中国数据池

DP
Data Pool
数据池
GCI
Global Commerce Initiative
全球商务倡议联盟

GDD
Global Data Dictionary
全球商品数据字典

GDS
Global Data Synchronization
全球商品数据同步

GDSN
Global Data Synchronization Network
全球商品数据同步网络

GLN
Global Location Number
全球位置码

GPC
Global Product Classification
全球产品分类

GR
GS1 Global Registry
GS1全球注册中心

GS1
Global Standard 1
国际物品编码协会
SDP
Source Data Pool
源数据池

TM
Target Market
目标市场
UNSPSC
United Nations Standard Products and Services Code
联合国标准产品与服务分类代码
5 原则
5.1　基本原则

商品编码信息项目的选取和通报应以产品的实际内容为依据，并结合企业管理和营销工作的具体情况确定。企业在采集和通报商品条码编码信息时，不得迟报、谎报、瞒报、漏报，应遵守以下原则。

5.1.1 　合法性
应符合法律、法规、规章及有关规定。
5.1.2 　时效性
应讲求时效，及时通报和更新，商品数据的周期和有效期应当通过日期标识清楚。
5.1.3 　精确性
方法应正确，内容应真实、准确，符合实情。
5.1.4 　一致性
通报的商品数据应与数据源提供的数据完全一致，应涵盖所有与贸易伙伴电子化数据交换时必要的和相关的商品属性。
5.2　管理机构

商品编码信息采集和通报的管理和组织实施工作由国家物品编码机构负责。
6 通报说明
6.1 　通报方式

商品条码编码信息通报采用网上填写、上报的形式。
6.2 　通报平台
系统成员企业应当在中国商品信息服务平台（所涉域名：www.gds.org.cn）通报商品信息。通报的操作说明及流程示意参见附录A。
6.3 　信息公布

中国物品编码中心将定期把系统成员企业所通报的商品信息以文字、图片以及网页等形式在指定的网站上公布和展示。
7 通报内容及规则
7.1 　产品标识
1) 全球贸易项目代码　globalTradeIdentificationNumber
定义：是在全球范围内惟一标识某个贸易项目的编码，英文简称为GTIN。贸易项目可以是任意的产品或服务，在供应链的任何环节策划、报价、订购、运输或者开据发票都需要用这个编码找回预先确定的信息。
必填/可选：必填
业务规则：数字格式字符类型。GS1编码体系用于识别产品，采用14位阿拉伯数字的全球产品代码。数据为必填，并由数据所有者通报和提交（可以是原制造商、进口商、中间商或者原制造商的代理商）。填条码即可，条码不足14位，首位补“0”。
示例：GTIN -14 06901234567892
2) 条码类型　barCodeType
定义：产品包装上呈现的条码或者其它代码的类型。
必填/可选：可选
业务规则：使用与贸易伙伴无关的、产品信息分类表中的条码类型列表。
示例：“缩减空间码”
7.2 　产品类别

1) UNSPSC分类类别　unitedNationsStandardProductsAndServicesCode
定义：是以产品的用途为依据进行分类的全球产品与服务的分类体系。
必填/可选：必填
业务规则：任意格式字符类型。采用四层八位的数字层次码结构。每层结构内的顺序，基本是没有任何含义的，和产品与服务类别名称的语序也无关。主要适用于电子商务和政府间采购，由联合国开发计划署（UNDP）委托邓百氏咨询公司（Dun & Bradstreet）开发并维护。
示例：家用电器和日用电子产品（大类）>家用厨具（中类）>家用炊具（小类）>家用汤锅（细类）
2) GPC分类类别　classificationCategory
定义：指的是全球GS1惟一的产品分类类别，即全球产品分类（GPC），由8位阿拉伯数字组成。

必填/可选：可选
业务规则：任意格式字符类型。GPC选用UNSPSC作为产品分类和查询代码，即检索代码。可从固定码表中获取。具体规则参见本文件附录B。
示例： 参见本文件附录B 表B.3
3) 附加分类类别　additionalClassificationCategory
定义：是指GPC以外的产品分类类别。
必填/可选：可选
业务规则：数字格式字符类型。附加分类由代码和机构两个属性组成，可以添加多个附加分类。
示例： 21631·011（表示粗制大豆油）
4) 附加分类机构名称　lassificationCategory
定义：是指除GPC以外的其他分类的管理机构的名称。
必填/可选：可选
业务规则：任意格式字符类型。如果附加分类类别代码字段存在的话，则为必填。
示例：国家质量监督检验检疫总局
7.3 　目标市场标识
1) 目标市场　trgetMarket
定义：是指信息提供者供应此产品的地区区域，表示国家或更大的地理范围。
必填/可选：必填


业务规则：目标市场是基于联合国批准的地理边界的地区。“目标市场+GTIN+GLN”的组合可以惟一识别一套属性或者一个产品。在全球商品数据同步网络中，目标市场国家及地区采用ISO 03166代码系统定义。
示例：加拿大

7.4 　产品描述

1) 产品名称（中文）　tradeItemDescription（Chinese）
定义：即产品中文名称，是指一个产品的品牌、子品牌、功能名称、变量等系列组合的中文描述。
必填/可选：必填
业务规则：任意格式字符类型。
示例：雀巢优活饮用水
2) 产品名称（英文）　tradeItemDescription（English）
定义：即产品英文名称，是指一个产品的品牌、子品牌、功能名称、变量等系列组合的英文描述。
必填/可选：必填
业务规则：任意格式字符类型。
示例：ACME Regular Salad Dressing Italian（意大利ACME原味沙拉酱）
3) 功能名称　functionName
定义：描述产品或服务对消费者的用处，有助于解释该产品的分类。
必填/可选：必填
业务规则：任意格式字符类型。
示例：“沙拉酱”
4) 商标名称　brandName
定义：是指由消费者所公认的、被商标所有者使用的、为了区别其他商品或服务来源、具有显著特征的标志的名称，用来惟一识别产品或者服务。
必填/可选：必填
业务规则：任意格式字符类型，不受语言限制。该字段为必填，如果产品没有商标，在该属性中使用‘Unbranded’（无商标）；如果产品从无商标变成有商标，应该分配新的GTIN。GTIN分配规则可以按照行业变化。
示例：“章光”
5) 简略描述　descriptionShort
定义：描述产品，用于在出售时识别产品。
必填/可选：可选
业务规则：任意格式字符类型。
示例：“橙汁230ml”

6) 产品系列　productRange
定义：是商标所有者使用的一个名称，包含多种消费或者使用类别的产品。
必填/可选：可选
业务规则：任意格式字符类型。
示例：“章光101” 系列产品包括育发剂、毛囊滋养液、养发香波等。
7) 原产国　tradeItemCountryOfOrigin
定义：是指产品在哪里生产或者制造的国家及地区代码。
必填/可选：必填
业务规则：按照已制定的标准申请判定，可以标注或者不标注在产品标签上。某些产品（比如肉类和水果）的原产国家，用于核定进口关税或者法律要求。如果有多个有效的原产地国家及地区时，该信息可重复。这种情况下买方在货物抵达时只知道其实际原产国。使用ISO3166-1国家及地区代码。
示例：中国
8) 产地　placeOfOrigin

定义：是指产品的产生、生产、制造或产生实质性改变的地理区域。
必填/可选：可选
业务规则：通常是指原产于这个国家中具体的哪一个省、市、县或者城镇。与产品原产国是关联的。
示例：（中国）宁波
7.5 　产品计量
1) 规格　productSpecification 
定义：是指产品的形状、体积、大小和材制等物理特性的描述
必填/可选：必填
业务规则：任意格式字符类型。
示例：25.5×24×16.5cm
2) 高度　height

定义：是指产品从最低点到最高点的垂直距离的测量结果，包括包装。
必填/可选：必填


业务规则：托盘层级产品的高度包括托盘高度本身。测量值通常和消费者如何观察产品有关。
示例： 50（厘米）

3) 高度单位　heightUnitOfMeasure
定义：是指高度的基本单位。

必填/可选：必填
业务规则：与高度同时出现，必须与之结合才有效。高度与宽度、深度的测量单位必须一致。高度计量单位参见本文件附录F。
示例：（50）厘米

4) 宽度　width

定义：是指产品外包装从左到右的测量结果，包括包装。
必填/可选：必填


业务规则： 测量值通常和消费者如何观察产品有关。
示例： 50（厘米）

5) 宽度单位　widthUnitOfMeasure
定义：是指宽度的基本单位。

必填/可选：必填
业务规则：与宽度同时出现，必须与之结合才有效。宽度与高度、深度的测量单位必须一致。宽度计量单位参见本文件附录F。
示例：（50）厘米
6) 深度　depth
定义：是指产品外包装从前到后的测量结果，包括包装。
必填/可选：必填
业务规则：测量值通常和消费者如何观察产品有关。不能单独存在，必须与一个有效的深度测量单位联合。
示例： 50（厘米）

7) 深度单位　depthUnitOfMeasure
定义：是指深度的基本单位。

必填/可选：必填
业务规则：与深度同时出现，必须与之结合才有效。深度与高度、宽度的测量单位必须一致。深度计量单位参见本文件附录F。
示例：（50）厘米

8) 毛重　grossWeight
定义：是指包括产品所有包装在内的重量。托盘层级产品的毛重则包括托盘本身的重量。
必填/可选：可选


业务规则：必须和一个有效的毛重基本计量单位结合。
示例：100（磅）
9) 毛重单位　grossWeightUnitOfMeasure
定义：是指毛重的基本单位。
必填/可选：可选


业务规则：与毛重同时出现，必须与之结合才有效。毛重计量单位参见本文件附录F。
示例：（100）磅

10)  净含量　netContent
定义：在标签中声明的、包装中所含产品的重量或数量。
必填/可选：可选
业务规则：用于消费单元，如果一个混合包装内含有2个或2 个以上的、可以单独出售的小包装产品，则净含量指的是产品总量。定量产品应使用包装上标明的值，以避免按容积或重量出售的产品计算不便的问题，实际含量每批次之间可以稍有变化。变量产品，则标出它的平均量。必须和一个有效的基本计量单位联合。具体规则参见本文件附录D。
示例：参见本文件附录D

11) 净含量单位　netContentUnitOfMeasure
定义：是指净含量的基本单位。
必填/可选：可选
业务规则：与净含量同时出现，必须与之结合才有效。净含量计量单位参见本文件附录F。
示例：参见本文件附录D
7.6 　产品包装
1) 包装类型　packagingType
定义：是指产品使用的外包装的类型。
必填/可选：必填
业务规则：包装类型及代码表参见本文件附录E。
示例： “盒”（BX）
2) 包装材料　packagingMaterial
定义：是指用于制造包装容器、包装装潢、包装印刷、包装运输等满足产品包装要求所使用的材料。
必填/可选：可选
业务规则：包装材料代码参见本文件附录F。
示例：“A ”（steel 钢铁）
3) 包装上是否标明成分　isPackagingMarkedWithIngredients
定义：产品包装上有关成分的信息。
必填/可选：可选
业务规则：通常用在基本单元的产品。某些国家立法要求有限类别的产品必须列出成份。“是”=标明成分，“否”=没有标明成分。
示例：无

4) 包装上零售价格　retailPriceOnTradeItem

定义：是指标志在产品包装上的零售价格。本文件中所指的包装上零售价格不随目标市场变化。
必填/可选：可选
业务规则：根据GTIN分配规则，包装上零售价格如有变化，需要更换GTIN。 “包装上价格标识”值为“是”，则该属性为必填。作为货币金额字段，该商品属性必须与有效计量单位联合。
示例： （EUR）“36.00” 
7.7 　产品层级
1) 包装层级　tradeItemUnitDescriptor
定义：用于描述产品的包装等级。
必填/可选：必填
业务规则：包装层级一般分为8个层级，每个产品属性根据所属层级都有可能含义不同。具体规则参见本文件附录D。
示例：“箱”
2) 次级贸易项目GTIN　tradeItemIdentificationOfNextLowerLevelTradeItem
定义：是指该产品包含的下一级产品的GTIN。

必填/可选：必填
业务规则：对于混合包装，该属性值可以是多个。当有多个包装层级时，GTIN的输入次序非常重要。下一级包装的GTIN必须已经存在，所以输入的产品次序应当是从最低级别到最高级别。
示例：1）产品信息输入次序可以依次从消费层到中间层、贸易层等
       2）GTIN“00037000123415”包含在GTIN“0037000123330”

3) 次级贸易项目数量　quantityOfNextLowerLevelTradeItem
定义：是指该级产品所包含的下一级的产品数量。

必填/可选：必填
业务规则：如果下一级包装里的GTIN是多个，该属性可以重复。需注意的是，鸡汁和番茄口味的两种薯片捆在一起的混合包装，次级的GTIN是这一什锦包装中每个产品的GTIN，不是这个包装的GTIN。
示例：次级贸易项目数量计算示例见表１。
表1   次级贸易项目数量计算示例
	包装名称
	次级贸易项目GTIN
	描述
	次级贸易项目数量

	1个内含5种不同类型指甲油的混合包装
	GTIN 1
	橙色指甲油
	2

	
	GTIN 2
	紫色指甲油
	2

	
	GTIN 3
	绿色指甲油
	2

	
	GTIN 4
	红色指甲油
	2

	
	GTIN 5
	灰色指甲油
	2


7.8 　订购与销售信息
1) 是否为基本单元　isTradeItemABaseUnit
定义：用于确定产品是否为产品包装层级中的最小单元。
必填/可选：必填
业务规则：“是”表示产品是基本单元，“否”表示产品不是基本单元。
示例：1）如果一个捆扎包装，由没有GTIN且不能单独出售的产品包裹而成，那么该“捆”为一个基本单元；
2）如果同样的捆扎包装，由有GTIN且可以单独出售的产品组成，那么这个“捆”就不是一个基本单元。
2) 是否为零售单元　isTradeItemAConsumerUnit
定义：表示产品当前层级是否打算提供给最终消费者。
必填/可选：必填
业务规则：该产品将在零售端被扫描。零售时，该数据通常用于确定哪些GTIN用于货架安排和POS结算。该值反映了信息提供者的意图，可以不必是零售商的意图。在一个产品层级中可以有多个零售单元。
示例：“纸巾的合装包”和“合装包内的单独纸巾”，两者都可以作为一个零售单元被识别。

3) 是否为物流单元　isTradeItemDespatchUnit

定义：是指信息提供者认为产品是否可以作为一个物流单元或储运单元。可以根据贸易伙伴的贸易渠道或者其它点对点协议而定。
必填/可选：可选
业务规则：在一个产品层级中可以有多个物流单元。“是”表示产品是一个物流单元。
4) 是否为发票单元　isTradeItemAnInvoiceUnit
定义：指信息提供者的发票或帐单中是否以此项目为计算单位。可以视贸易伙伴的贸易渠道或者其它点对点协议而定。
必填/可选：可选
业务规则：“是”表示产品是一个发票单元，在一个产品层级中可以有多个发票单元。
5) 是否为可订购单元　isTradeItemAnOrderableUnit
定义：指信息提供者认为产品是否为一个将从用户那里接受订购的层级。可以不同于信息提供者指定的物流单元。可能和贸易渠道或者其它点对点协议有关。
必填/可选：可选
业务规则：在一个产品层级中可以有多个可订购单元。
6) 建议零售价　suggestedRetailPrice

定义：由制造商建议的零售（给消费者）价格。通常用它制定产品的推荐价格用于市场销售。可以出现或者不出现在包装上。可以做为零售商制定实际零售价格的指导。
必填/可选：可选
业务规则：这个值的改变不需要更改GTIN。ISO4217格式3位希腊字母代码。当提供了建议零售价，但包装上没有，可以根据每个目标市场不同而不同。作为货币额字段，该数据元素必须与一个有效的计量单位联合，计量单位参见附录F。
示例： “10.50”（人民币）
7) 价格单位　priceUnitOfMeasure
定义：是指价格的计量单位。

必填/可选：可选

业务规则：与产品包装上的各类价格同时出现，必须与之结合才有效，价格单位参见本文件附录F。
示例：“EUR”（36.00）

8) 订购单位　orderingUnitOfMeasure
定义：零售商按照一个计量单位订购产品，但按照另外一个计量单位销售该产品。
必填/可选：可选
业务规则：订购单位参见本文件附录F。
示例：1）电缆线轴按“轴”订购，按“英尺”销售；
  
  2）板材按“英尺”订购，按“块”销售。
9) 销售单位　sellingUnitOfMeasure

定义：表示产品出售给最终消费者的计量单位。
必填/可选：可选
业务规则：销售计量单位参见本文件附录F。
10) 最大订购数量　orderQuantityMaximum

定义：表示产品可以被订购的最大数量，通常指的是配额。是一个数或者计算结果。
必填/可选：可选
业务规则：该值可以根据贸易伙伴的不同而改变。表示产品当前层级的数量。该字段与任何产品层级都有关，但不是所有层级都需要。
示例：某制造商决定以限制消费者每单可以购买的产量来控制生产成本，例如，日内瓦城钟表匠只允许每个消费者每单订购10块手表，这是他们能够控制产品质量的原因，同时也保证他们所有的消费者都能够买到一些产品。

11) 最小订购数量　orderQuantityMinimum

定义：表示产品可以被订购的最小数量。是一个数或者是计算结果。用于每个单独的订单。
必填/可选：可选
业务规则：指的是该产品层级的最小订购数量，不能是货币值（比如最小订单=$100的成本价货物）。该字段与任何产品层级都有关，但是不是所有层级都需要。
12) 税种描述　taxTypeDescription
定义：是指税种代码的文字描述。
必填/可选：可选
业务规则：任意格式字符类型。
示例：“增值税”
13) 税率　taxRate
定义：适用于产品的当前税率百分比。
必填/可选：可选
业务规则：根据目标市场的不同而不同，默认为百分号。
示例：“17”（%）
7.9 　产品日期

1) 订购开始日期　startAvailabilityDate
定义：是指产品可以从信息提供者订购的最早的日期，包括季节性或临时性产品和服务。
必填/可选：可选
业务规则：如果产品公开，每个GTIN与GLN、TM组合只能一个日期有效，且该属性可以跟贸易伙伴无关。如果产品保密，每个TM可以对应多值，且该属性跟贸易伙伴有关。该日期表示产品最早何时可以被买方从信息提供者订购，要早于“订购截止日期”，它并不表示该产品何时到达消费者端。在季节性产品情况下，只能有一个开始/截止周期。按照ISO8601，日期标准格式为 CCYY-MM-DD。

示例：2009-02-05是指产品从2009年2月5日以后开始供应。
2) 订购截止日期　endAvailabilityDate
定义：是指产品可以从信息提供者订购的最晚日期，包括季节性或者临时性产品和服务。
必填/可选：可选
业务规则：如果产品公开，每个GTIN、GLN、TM组合只能一个日期有效。如果产品保密，每个TM可以多值。任何时候每个GTIN、GLN、TM组合只能有一个“停止供应日期”。在季节性产品情况下，只能有一个开始/截止周期可以在数据集里被同步。因此，任何时候一个产品不可以有多个开始/截止供应日期。因为多数产品的供应不设结束日期。如果产品公开，此属性和贸易伙伴无关，产品保密，则和贸易伙伴相关。
示例：2009-02-06是指产品从2009年2月6日以后停止供应。
3) 生效日期　effectiveDate
定义：是指主数据版本信息内容有效的日期。

必填/可选：可选
业务规则：有效值为“正确”或者“真实”。该信息生效日期可以用于产品初始信息，或者指现有产品信息里的一个更改，该日期将标明这些更改何时生效。此日期可以用于版本管理。信息生效日期不同于发布日期。如果一个新的使用者在初始的信息生效日期之后对该GTIN开始同步数据，对新使用者来说信息生效日期=发布日期。按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例：2009-02-05
4) 最晚订购日期　lastOrderDate
定义: 是指最晚下订单的日期。

必填/可选：可选
业务规则：从供货商订购的截止日期，此类产品包括季节性的或是临时难以获得的产品。
示例：2009-02-05
5) 最大订购数量开始日期　startDateMaximumBuyingQuantity
定义：最大订购数量对贸易伙伴开始有效的日期。

必填/可选：可选
业务规则：按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例： 2009年2月5日
6) 最大订购数量截止日期　endDateMaximumBuyingQuantity
定义：最大订购数量对贸易伙伴不再有效的日期。

必填/可选：可选
业务规则：按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例： 2009年2月5日
7) 最小订购数量开始日期　startDateMinimumBuyingQuantity
定义:最小订购数量对贸易伙伴开始有效的日期。

必填/可选：可选
业务规则：按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例： 2009年2月5日
8) 最小订购数量截止日期　endDateMinimumBuyingQuantity
定义:最小订购数量对贸易伙伴不再有效的日期。

必填/可选：可选
业务规则：按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例： 2009年2月5日
9) 取消日期　canceledDate
定义：是指取消产品的日期。该产品从未生产并且以后也不会生产，但是该产品可能已经介绍给买方。

必填/可选：可选
业务规则：取消12个月后，该GTIN允许再次被使用。按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例：2009-11-05
10)  停产日期　discontinuedDate
定义：是指产品不再被生产的日期
必填/可选：可选
业务规则：48个月后该GTIN允许再次被使用，服装除外（30个月），还有某些特制品除外（如钢梁）。按照ISO8601，日期的标准格式为CCYY-MM-DD。
示例：2009-02-05
11) 保质期　minimumTradeItemLifespanFromTimeOfProduction
定义：是指产品在外包装指明的贮存条件下，保持品质的期限。
必填/可选：可选
业务规则：从产品生产日期起开始计算，到产品过期之前的天数。

示例：“180”（天）
12) 产品信息是否保密　isTradeItemInformationPrivate
定义：是指产品主数据是向任何查询者公开，还是只限于指定的私密用户。

必填/可选：必填
业务规则：对产品层级的影响，如果GTIN标记为保密，所有比它高级的产品层级都是保密。比它低的产品层级可以继续为公开。该布尔值由数据提供者是否选择特定接收者接收数据来决定。
示例：消费者单元A公开，包含消费单元A的展示，B标记为保密，它为零售商C创建。由展示B组成的托盘GTIN D也标记为保密，只是对零售商C有效。
7.10 　一般信息
1) 制造商　GLN GLNOfManufacturer

定义：是指产品制造商的全球位置码。可以是商标所有者，也可以是合同委托制造者。
必填/可选：可选
业务规则：该字段可重复。
示例：商标所有者A与制造商B和C签定合同，生产产品D。该字段应该提供制造商B或C的GLN。
附  录  A
商品条码编码信息通报的有关说明
根据国家质量监督检验检疫总局颁布的《商品条码管理办法》第十四条“系统成员应当按照有关国家标准编制商品代码，向所在地的编码分支机构通报编码信息”规定，已经申请成为中国商品条码系统成员的企业应当通报产品编码信息。中国商品信息服务平台（所涉域名：www.gds.org.cn，以下简称平台）是接受编码信息通报的惟一网络途径。系统成员企业应使用中国商品信息服务平台商品条码会员卡（以下简称 “条码卡”）登录平台通报相关编码信息。

A.1 　通报方式

系统成员企业通报编码信息时，应采用互联网填写、上报的形式。

a) 系统成员企业凭系统成员证书向所在地的编码分支机构免费领取条码卡，以开展编码信息通报工作。

b) 系统成员企业凭条码卡在中国商品信息服务平台免费通报编码信息，也可使用经过“中心”认证的具有上传接口的第三方工具进行操作。

A.2 　操作说明

系统成员企业可以在平台免费通报编码信息，不用另付任何费用。在通报编码信息前，应当首先申请并免费领取条码卡，再对条码卡进行启用，之后即可登录平台通报编码信息。具体按照以下步骤进行：

A.2.1 申请条码卡

可以通过两种途径申请条码卡，需要注意的是，不论哪种途径，每个系统成员企业只能申请一张条码卡，并且在提交申请时应当提供真实、有效的材料。

a) 实地申请：直接到所在地的编码分支机构领取《条码卡申请登记表》，填写完毕后提交申请；

b) 网上申请：登录编码中心（所涉域名：www.ancc.org.cn或www.gs1cn.org），通过互联网提交申请。

A.2.2 领取条码卡
向所在地的编码分支机构免费领取条码卡。

A.2.3 启用条码卡
在启用条码卡时，若平台提示“该卡还未激活”，应当联系所在地的编码分支机构协助解决。以下是两种启用条码卡的方法，仅用于用户首次通报编码信息，若以后通报，无需重复启用操作，输入正确的用户名、密码和附加码即可进入平台通报编码信息。推荐使用方法A。

a) 使用条码卡上标注的卡号和密码，登录平台； 

b) 在“中心”网站上，注册网站用户名并设置安全密码，然后绑定条码卡，登录平台。
A.2.4 通报编码信息

有以下两种途径通报编码信息。

a) 途径一：登录中国商品信息服务平台（所涉域名：www.gds.org.cn）
b) 途径二：使用中国物品编码中心编码软件或其他经过编码中心认证的编码软件客户端上传数据。
A.3 [image: image3.emf]　商品条码编码信息通报流程图
附  录  B
全球产品分类
全球产品分类（GPC）是全球数据同步网络的重要标准之一，是描述产品与服务的重要信息。它由GCI推出。GCI由世界上最大的一些跨国制造企业、零售商和服务供应商组成，他们一致同意构建一个基于普遍商业规则的全球标准分类模型—GPC，并鼓励企业采用这一产品分类标准。
GPC由国际物品编码协会（GS1）负责管理，作为GS1全球统一标识系统中的一种分类体系，它为不同地域的买方和卖方提供了一种使用相同方法进行分类的语言，确保产品分类的正确统一，提升制造商和零售商的供应链效率。
通常产品包含一个产品分类（即GS1全球产品分类），在GDSN中GPC细类代码是必填的。为便于映射，它也允许附加的产品分类，例如国家或行业特有的分类。
目前，GCI主要在1.食品，饮料，烟草、2.服饰和一般商品、3.药品和4.食品服务这四个领域制定GPC标准。已经在食品，饮料和烟草有20个基础类别，完成了它的特征属性的描述。
B.1 　分层结构

GPC有四层级的树状结构化分类体系，四个层级分别是“大类”、“中类”、“小类”以及“细类（包含属性）”。GPC具有明确的代码名称和定义，所有代码均是8位惟一的数字。“细类”是GPC的最底层分类，从用途、样式、材料等方面定义了相似产品（GTIN）的种类，分享相同的分类属性设置。
GPC为所有GTIN提供了分类参考，制造商用GTIN来标识每一个产品，用产品属性来描述产品，并在一个目录中为每一个GTIN分配一个GPC 的“细类”来对产品进行分类。每个“细类”都能汇总到更高一个层级（先到小类，再汇总到中类，再到大类），每个“细类”都有“分类属性”能够在必要时进一步描述。具体事例如下表B.1。
表B.1 全球产品分类分层结构
	层级中文名称
	层级英文名称
	定义
	示例

	大类
	Segment
	按行业划分
	食品、饮料和烟草

	中类
	Family
	某行业的一个宽泛的划分
	牛奶、黄油、奶油、酸奶、奶酪、蛋和替代品

	小类
	Class
	由类似类别组成
	牛奶和牛奶替代品

	细类
	Brick
	由类似产品组成
	牛奶和牛奶替代品（易腐败）


B.2 　构成
GPC选用UNSPSC的层级结构作为分类基础，在UNSPSC的第三层之下进行类别划分。另外，GPC还对类别的特征属性及属性值进行描述，这就构成了整个GPC的框架。

细类代码、特征属性代码、特征属性值代码都是8位、无含义的序列号，具体构成及说明见下表B.2。
表B.2  全球产品分类构成
	构成
	说明

	临时GPC细类代码
	‘99999999’，用于在GPC中找不到适当分类的产品

	特征属性值代码
	代码第一位总是‘3’，可以重复用在不同的细类下

	特征属性代码
	代码第一位总是‘2’，可以重复用在不同的细类下

	细类
	代码第一位总是‘1’


B.3 　示例

以一个无泡型葡萄酒为例。它属于UNSPSC 50品种大类里面的食品，饮料和烟草。它的中类5020是饮料，小类502022是葡萄酒，细类10000276是无泡型葡萄酒，特征属性‘酒精含量’的代码是20000122，特征属性值‘低酒精度’的代码是30001469。


表B.3  全球产品分类示例
	 层级及构成
	代码
	类别名称

	大类
	50000000
	食品、饮料和烟草

	中类
	50200000
	饮料

	小类
	50202200
	酒精饮料

	细类
	10000276
	无泡型葡萄酒

	特征属性
	20000122
	酒精含量

	特征属性值
	30001469
	低酒精度


附  录  C
产品层级
产品层级（Product hierarchy）是指贸易项目的分层结构，用来在产品物流链的不同层级之间建立链接，通常用包装层级（tradeItemUnitDescriptor）来描述，表示某一属性与项目分层结构的哪一层级相关。GTIN分层结构的另一种说法是项目包容。

项目包容为标识GTIN内含物提供了一种方法，指明该GTIN是一个包装层级，而非消费单元。根据分层结构中的层数而定。

需要注意的是，在项目包容中，每一潜在包装层级的所有组件必须已经定义。项目分层结构中的每一层须用将在GDSN中发送的GTIN和包装层级标识。

C.1 　包装层级
目前GS1标准对每一包装层级提供了广泛的定义，但本规范采用它的狭义作为指导，以提高包装层级的一致性。

一个贸易项目在创建发布之前，将使用包装层级创建父/子GTIN关系。子GTIN指向包含在项目层级结构中的下一贸易项目层级的GTIN。

包装层级主要包含以下几种类型，具体使用说明参见表C.1。
a) 混合单元（MX）：包含多个不同的GTIN（全球贸易项目代码）的装载单元，或者可能包含一个GTIN或多个惟一的GTIN，打算直接进入销售区的“展示就绪托盘”。包括箱式托盘。

b) 托盘（PL）：包含一个GTIN、非展示就绪的装载单元。包括箱式托盘。

c) 展示箱/装运包装（DS）：是展示箱的装运单元（可能包含一个GTIN或者包含不同GTIN），或者包含不同GTIN的箱。包括½（或¼）托盘和½（或¼）箱式托盘和预包装。

d) 箱（CA）：标准贸易项目装运单元。包括½（或¼）托盘和½（或¼）箱式托盘。

e) 包装/内包装（PK）：可能是箱和消费单元之间的物流单元，可能有条码或没有条码，包含一个GTIN；或者是包含一个下层GTIN并且通常有条码的消费单元。
f) 拼盘包装/集合包装（AP）：可能是箱和消费单元之间的物流单元，可能有条码或者可能没有条码，包含多个不同GTIN；或者包含多个下层GTIN并且通常有条码的消费单元。
g) Each（消费单元） （EA）：项目分层结构的最底层，打算用于零售或贴标签用于零售。包括合装包。

在下面包装层级类型表中提及的几个相关信息说明如下。
■ 包装层级的名称和缩写（通常由某些贸易伙伴使用）。

■ 包装层级的xml代码。
■ 父—指示当创建项目分层结构（链接）时，可成为当前层级GTIN父层的包装层级。

■ 父实例—指出GTIN有一个还是多个父GTIN。
■ 子—指示当创建项目分层结构（链接）时，可成为当前层级GTIN的子层的包装层级。

■ 子实例—指出GTIN是包含单个GTIN实例还是多个不同的GTIN。
表C. 1　包装层级
	包装层级
	XML代码
	父
	父实例
	子
	子实例

	混合单元

（MX）
	MIXED_MODULE
	无
	不适用
	DS、CA、PK、AP（SP）、EA
	单个/多个

	托盘

（PL）
	PALLET
	无
	不适用
	DS、CA、PK、AP（SP）、EA
	单个

	展示箱/装运包装

（DS）
	DISPLAY_SHIPPER
	MX、PL、DS、CA
	单个/多个
	DS、CA、PK AP（SP）、EA
	单个/ 多个

	箱

（CA）
	CASE
	MX、PL、DS、CA
	多个
	DS，CA、PK、AP（SP） EA
	单个

	包装/内包装

（PK）
	PACK_OR_INNER_PACK
	MX、PL、DS、CA、PK、AP（SP）
	多个
	PK、AP（SP） 、EA
	单个

	拼盘包装/集合包装（AP）
	SETPACK
	MX、PL、DS、CA、PK、AP（SP）
	多个
	PK、AP（SP）、EA
	多个

	Each（消费单元）

（EA）
	BASE_UNIT_OR_EACH
	PL、MX 、DS、CA、PK、AP（SP）
	多个
	无
	不适用


注①： 关于该属性的定义和一致性使用在以后会有修订；
注②： ½或¼托盘是在欧洲市场上通常使用的术语。

C.2  包装层级示例

示例1：合装包复杂的消费单元（组件没有带条码）

如可能包含三块薯片、两块饼干和两块玉米片（每包的品种可能改变）的多样化消费单元。
示例2：消费包装/捆包装（包装的所有组件通常附带了自己的可扫描的条码）

某食品公司出售包括三罐薯片的成捆包装。每个罐是不同的风味。成捆包装有外包装，外包装上有表示这三个包装的惟一的条码。属于成捆包装组件的罐带有条码以及表示每种不同风味的单个罐的GTIN。

示例3：非消费包装/吸塑包装/内包装（包装的所有组件通常附带了自己独立的可扫描的条码）

某洗发水公司使用没有条码的塑料外包装包装6瓶洗发水，每瓶500毫升，然后将三件这种包装（每包装6瓶）装入标准的硬纸板包装箱内。

示例4：箱
将某食品公司1公升橙汁瓶按照每箱24件包装标准配置包装在硬纸板箱内。
示例5：展示架/装运包装/混合箱/预包装

某茶叶公司在相同的装运包装箱内提供各种包装的不同口味的冰茶。零售商可将这种混合箱存放在他们的货架上，或者直接提供给消费者购买。

示例6：托盘

根据买家按更小的数量订购的需求，卖方可以按照标准化托盘数量-10 TI/10 HI（每托盘100箱）提供Acme肥皂粉，以优化物流效率。

示例7：混合单元

生产商供应包括多种相关产品的一种配置，扫帚、拖把、刷子和清洁剂作为“大扫除成套用具”。

在一个装运平台上只装一套用具。

示例8：分层结构示例

MIXED_MODULE包含PACK_OR_INNER_PACK的四个不同的子GTIN。每一 PACK_OR_INNER_PACK包含BASE_UNIT_OR_EACH的子GTIN的单一实例。
假设：装载单元不是“展示就绪的”。

表C.2　包装层级
	包装层级
	描述
	GTIN
	下一层级的产品标识(GTIN)
	下一层层级的产品数量
	子数量（不同的GTIN）

	MX
	252包装巧克力A×5

100包装巧克力B×4

80包装巧克力C×4

80包装巧克力D×3
	7622200996162
	7622400900594 7622400931093 7622400931079 7622400968679
	252

100

80

80
	4

	PK (消费包装)
	5 巧克力块A
	7622400900594
	3045140105502
	5
	1

	PK (消费包装)
	4 巧克力块B
	7622400931093
	3045140280803
	4
	1

	PK (消费包装)
	4 巧克力块C
	7622400931079
	7622400893124
	4
	1

	PK (消费包装)
	3 巧克力块D
	7622400968679
	7622400730894
	3
	1

	EA
	巧克力块A
	3045140105502
	×
	×
	×

	EA
	巧克力块B
	3045140280803
	×
	×
	×

	EA
	巧克力块C
	7622400893124
	×
	×
	×

	EA
	巧克力块D
	7622400730894
	×
	×
	×


注：“×”=不适用

附  录  D
净含量
净含量是指包装所包含的产品的总量，通常在包装标签上给予声明。净含量的计量单位根据《GS1通用规范》中所定义的消费标签上（默认前端）所包含的信息来确定。

D.1 　使用规则
a) 当消费层包装有多个净含量声明时，应当至少标明一个净含量；

b) 对于由不同计量单位组成并作为单一消费单元销售的消费层产品，使用“1”表示净含量为1个消费单元，建议使用“Count”“each”或“Unit”作为计量单位，这三种计量单位表示具有相同含义，均表示“1”消费单元；

c) 部分地方性法规有使用特殊净含量计量单位的要求，以便进行消费价格比较。

D.2 　多净含量

D.2.1 　影响因素

净含量的值和计量单位可以无限重复。多个净含量可能由以下因素引起：

a) 在包装上使用两种计量系统（公制和英制计量系统）。如果提供这两种计量系统，包装上所声明的值须为等效值（见示例1）；
b) 包装上重量和体积的组合；
c) 列明产品的用法信息；
d) 属于“包”式产品，如害虫防治包（见示例2）；
e) 上述的任意或全部组合。

D.2.2 　使用规则

使用多净含量计量单位时应当遵守以下几个重要规则：

a) 所有计量单位都具同等重要性，所标明的净含量顺序没有任何主次之分；
b) 发送多个净含量不是强制性的；
d) 当消费单元包含罕见计量单位的多个产品，或者按“1”消费单元表示的不同产品时，建议使用“Count”“each”或“Unit”；
c) 所有净含量必须符合GTIN分配规则。

D.3 　净含量与净重的比较
许多公司互换使用净含量和净重属性。这些属性并非在所有场合下相同。例如，含有18个小茶包，净重为0.82盎司的一盒茶包的净含量是18包。但净重12盎司的一袋糖果的净含量将是12盎司。
D.4 　使用示例
示例1：冰淇淋
· 净含量=18液体盎司

· 净含量=532毫升

· 净含量=6 count

净含量计量方法注释：

设想接收者不仅想知道该项目中有多少块，还想知道每块有多大。净含量始终反映GTIN所标识的项目的总含量，而不是分量。数据接收者将收到18液体盎司，因此他们需要除以块数（=6），获得每块3液体盎司，而不是6×18=108液体盎司。

为计算每块的体积，数据接收者应将净含量（体积）除以净含量（块）：

英制计量：18液体盎司/6=3液体盎司/块

公制计量：532毫升/6=88.7毫升/块
示例2：虫害防治
本示例为产品包含采用罕见计量单位的多个产品或者按1消费单元表示的不同产品。

· 净含量=1 count

[image: image2.emf]
图D.2虫害防治示例
附  录  E
停止贸易项目
在全球商品数据同步中，停止贸易项目通过“订购截止日期”和“最晚订购日期”两个商品属性体现。没有必要同时发送订购截止日期和最晚订购日期。如果只发送一个日期，最晚订购日期将是初始日期。
E.1 贸易项目停止原因

贸易项目可能出于各种原因而停止，以下列出了几种常见原因：

■ 由于需求减少或推出新的和改进的产品型号，生产商永久性停止某一贸易项目；

■ 生产商向另一家公司转让某一品牌，因此他们停止供应该产品项目；

■ 由于季节性因素，生产商暂时停止某贸易项目。

E.2  停止贸易项目与取消贸易项目的区别

停止贸易项目是指当项目正在市场内交易时，生产商使用停止，使之不发生。

取消贸易项目是指生产商在注册一个GTIN后，确定不再生产该项目，因此而设定一个取消日期。

E.3  使用示例

下面的商业场景说明生产商永久性和暂时性（包括季节性）停止贸易项目的过程。

示例1：永久性停止贸易项目
某供应商决定永久性从供应链中取消某一项目。包括在GS1全球注册中心创建用来触发和跟踪保持期的一个停止日期。保持期是不能再使用该GTIN的一段时间。例如：

a) 2009年4月30日，供应商决定从2009年6月30日起永久性停止某一项目。该项目是在单一目标市场注册的；

b) 供应商向源数据池（SDP）传送停止日期2009年6月30日；

c) 2009年7月30日，供应商预计他们在2009年9月30日之前有库存可供发货。供应商向其SDP发出最后订购日期2009年9月30日；

d) 2009年10月30日，供应商已经消耗了被停止产品的库存。面向同步该项目的所有数据接收者，供应商向其发出删除该GTIN的公告。

示例2：暂时性停止贸易项目

某供应商决定暂时性从供应链中停止某一项目，如季节性产品。这涉及到当他们暂时性停止该项目时向其零售商传达最晚订单日期。当供应商在供应链中恢复该项目时，他们将发送更新的开始订单日期。

a) 2009年4月30日，供应商决定从2009年6月30日起暂时性停止某一项目。该项目是在单一目标市场注册的；

b) 供应商向他们的SDP传送最后订购日期2009年6月30日；

c) 供应商打算自2010年1月1日起销售该产品。2009年12月1日，供应商向SDP传达开始订购日期2010年1月11日和取消最后订购日期。

示例3：在已经设定停止日期后继续生产贸易项目

某供应商在已经设定停止日期后决定继续生产某一项目。这涉及在到达停止日期之前从全球注册中心（GR）取消停止日期。

a) 2009年4月30日，供应商决定从2009年6月30日起永久性停止某一项目。该项目是在单一目标市场注册的；

b) 供应商向他们的SDP传送停止日期2009年6月30日；

c) 2009年5月30日，信息提供者决定继续生产该项目，向他们的SDP传送取消停止日期信息。
附  录  F
代码表
本规范中用于预包装产品编码信息通报和GDSN的所有商品属性的定义、业务规则、示例等采用了GS1定义的代码表以及由外部管理的代码表，如UNCEFACT（联合国贸易促进和电子商务中心）、ISO（国际标准化组织）等。由GS1管理的代码表通常嵌入在GS1标准构架中。由于更新频率以及在目标市场之间变化的要求，某些由GS1管理的代码表在构架外管理。通常，这些外部化代码表将有串数据类型。

F.1  来源
GS1有3种代码值可选择：
a) 参考外部源如ISO。

b) 维护GS1系统独有的代码表。

c) 维护基于外部代码表的代码表。

这些代码表只是参考资料，当有新的需求和变化时，代码表还会随之补充和完善。因此，代码表不是一个封闭的或者所有都包括的列表，而是不断发展的。
F.2  类型及规则
a) 外部代码表

部分GS1系统里应用的代码表，由GS1以外的其他代理维护。本规范所提及的代码表用于某些贸易项目的属性，也用于另外的商务通讯标准。
b) 语言代码

只能使用ISO 639-1中指定的2个语言字符代码。这些代码为小写。

c) ISO代码表

下列 ISO代码表用于表示语言（文本属性），国家以及其细分（原产国和目标市场），货币（总计金额），及这些代码表的出处。

表F.1　由ISO管理的代码表
	代码表
	注释

	IS0 639-1
	语言名称表示代码。可参考下面的网址：
www.iso.org/iso/en/prods-services/popstds/languagecodes.html

	ISO 3166-1
	第一部分–国家代码（三位数格式）。可参考下面的网址：
www.iso.org/iso/en/prods-services/iso3166ma/05database/db-iso3166-1.html 

	ISO 3166-2
	第二部分-按字母顺序的国家细分代码。可参考下面的网址：
www.iso.org/iso/en/prods-services/iso3166ma/05database/db-iso3166-2.html 

	ISO 4217
	货币和资金表示代码。可参考下面的网址：
www.iso.org/iso/en/prods-services/popstds/currencycodes.html 


附　录　G
商品属性索引表

	商品属性中文名称
	商品属性英文名称
	所属类别
	所在页码

	GPC分类类别
	classificationCategory
	产品类别
	8

	UNSPSC分类类别
	unitedNationsStandardProductsAndServicesCode
	产品类别
	8

	包装材料
	packagingMaterial
	产品包装
	12

	包装层级 
	tradeItemUnitDescriptor
	产品层级
	12

	包装类型
	packagingType
	产品包装
	12

	包装上零售价格
	retailPriceOnTradeItem
	产品包装
	12

	包装上是否表明成分
	isPackagingMarkedWithIngredients
	产品包装
	12

	保质期
	minimumTradeItemLifespanFromTimeOfProduction
	产品日期
	17

	产地
	placeOfOrigin
	产品描述
	10

	产品名称（英文）
	tradeItemDescription（English）
	产品描述
	9

	产品名称（中文）
	tradeItemDescription（Chinese）
	产品描述
	9

	产品系列
	productRange
	产品描述
	10

	产品信息是否保密
	isTradeItemInformationPrivate
	产品日期
	17

	次级贸易项目GTIN
	tradeItemIdentificationOfNextLowerLevelTradeItem
	产品层级
	12

	次级贸易项目数量
	quantityOfNextLowerLevelTradeItem
	产品层级
	13

	订购单位
	orderingUnitOfMeasure
	订购与销售信息
	14

	订购截止日期
	endAvailabilityDate
	产品日期
	15

	订购开始日期
	startAvaidabilityData
	订购与销售信息
	15

	附加分类机构名称
	classificationCategory
	产品类别
	8

	附加分类类别
	additionalClassificationCategory
	产品类别
	8

	高度
	height
	产品计量
	10

	高度单位
	heightUnitOfMeasure
	产品计量
	10

	功能名称
	functionName
	产品描述
	9

	规格
	specification
	产品计量
	10

	价格单位
	priceUnitOfMeasure
	订购与销售信息
	14

	简略描述
	descriptionShort
	产品描述
	9

	建议零售价
	suggestedRetailPrice
	订购与销售信息
	14

	净含量
	netContent
	产品计量
	11

	净含量单位
	netContentUnitOfMeasure
	产品计量
	12

	宽度
	width
	产品计量
	10

	宽度单位
	widthUnitOfMeasure
	产品计量
	11

	毛重
	grossWeight
	产品计量
	11

	毛重单位
	grossWeightUnitOfMeasure
	产品计量
	11

	目标市场
	TargeMarker
	目标市场标识
	9

	取消日期
	cancelDate
	产品日期
	17

	全球贸易项目代码
	globalTradeIdentificationNumber
	产品标识
	7

	商标名称
	brandName
	产品描述
	9

	深度
	depth
	产品计量
	11

	深度单位
	depthUnitOfMeasure
	产品计量
	11

	生效日期 
	effectiveDate
	产品日期
	16

	是否发票单元
	IsTradeItemAnInvoiceUnit
	产品层级
	14

	是否基本单元
	isTradeItemABaseUnit
	产品层级
	13

	是否可订购单元
	isTradeItemAnOrderableUnit
	产品层级
	14

	是否零售单元
	isTradeItemAConsumerUnit
	产品层级
	13

	是否物流单元
	isTradeItemDespatchUnit
	产品层级
	14

	税率
	taxRate
	订购与销售信息
	15

	税种描述 
	taxTypeDescription
	订购与销售信息
	15

	条码类型
	barCodeType
	产品标识
	8

	停产日期 
	discontinuedDate
	产品日期
	17

	销售单位
	sellingUnitOfMeasure
	订购与销售信息
	14

	原产国
	tradeItemCountryOfOrigin
	产品描述
	10

	制造商GLN
	GLNOfManufacturer
	一般信息
	17

	最大订购数量
	orderQuantityMaximum
	订购与销售信息
	15

	最大订购数量截止日期
	endDateMaximumBuyingQuantity 
	产品日期
	16

	最大订购数量开始日期
	startDateMaximumBuyingQuantity
	产品日期
	16

	最晚订购日期
	lastOrderDate
	产品日期
	16

	最小订购数量
	orderQuantityMinimum
	订购与销售信息
	15

	最小订购数量截止日期
	endDateMinimumBuyingQuantity 
	产品日期
	16

	最小订购数量开始日期
	startDateMinimumBuyingQuantity
	产品日期
	16


注：本索引表根据商品属性（中文名称）的汉语拼音顺序排列。　
是否拥有


条码卡





申请条码卡





是否为中国商品条码系统成员





否





否





否





是








是








是





访问中国商品信息服务平台（www.gds.org.cn）








联系所在地编码分支机构或拨打400—7000—690服务热线





商品条码编码信息通报





条码卡是否已激活











申请条码卡





申请成为系统成员





通报商品条码编码信息





�


图D.1　冰淇淋示例








通报编码信息





输入条码卡号、密码和附加码

















登录中国商品信息服务平台（www.gds.org.cn）





启用条码卡
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